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WIE DU DEINE WEBSEITE SCHRITT FUR
SCHRITT EINFACH UND GEZIELT FUR
SUCHMASCHINEN OPTIMIERST

EINFACHE ERKLARUNGEN & TIPPS
BONUS: CHECKLISTEN

DU HAST EINE SCHONE

Webseite oder bist mitten in der Planung und Erstellung? Dann
wird dir mit Sicherheit bereits das Thema
»Suchmaschinenoptimierung” oder auch ,SEQO" begegnet sein.
Die Abklrzung SEO begegnet dir nahezu Uberall und bedeutet
,search engine optimization”. Die meisten vermuten dahinter
eine anstrengende und vor allem trockene Aufgabe. Es scheint
eine hochst komplizierte Aufgabe zu sein, die nur schwer ohne
Hilfe zu bewaltigen ist.

ES GIBT ZAHLREICHE

unterschiedliche MaBnahmen deine Webseite zu optimieren.
Wir fokussieren aber an dieser Stelle einige grundlegende
MaRBnahmen, die bereits zu einer deutlichen Verbesserung
der Sichtbarkeit deiner Webseite fihren. Mit relevanten
Suchbegriffen, mit zielgerichteten Inhalten und einigen
kleineren Tipps und Tricks erarbeitest du dir Schritt fir Schritt
eine fur Suchmaschinen optimierte Webseite, die von deiner
Zielgruppe tatsachlich gefunden wird.

MIT DIESEM E-BOOK

geben wir dir einen einfachen Leitfaden an die Hand, der dir
hilft, deiner Webseite eine gute SEO-Grundlage zu geben.

LOS 4EHT'S!
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SUCHBEGRIFFE

Suchbegriffe (oder meist auch ,Keywords®, wir verwenden hier beide Begriffe
synonym) bestehen in der Regel aus 1-2 Wortern, und decken meist ein grofles Thema
ab. Ziel ist es, ein Keyword zu finden, dass dem Bediirfnis deiner Zielgruppe
entspricht und ein relativ hohes Suchvolumen besitzt.

WAS BEDEUTET DAS NUN?

Nehmen wir an, du hast dich auf ,Business Fotografie /
Unternehmensfotografie” spezialisiert, dann méchtest du sicher
auch von Unternehmen und Selbststéandigen sowie Freiberuflern
gefunden werden. Richtest du deine Seite auf deinen Namen
aus, dann wird Google zunachst keinen direkten Bezug zu deiner

. Seite herstellen kénnen, wenn Interessenten nach ,Business
Fotograf Leipzig" suchen. Mit anderen Worten: Du solltest
zunachst herausfinden, wonach deine Zielgruppe sucht und ein
dazu passendes Keyword auswahlen.

WONACH SUCHT DEINE
LIELGRUPPE?

Es gibt verschiedene Mdglichkeiten, herauszufinden, wonach
deine Zielgruppe sucht. Die erste Anlaufstelle ist natirlich
Google selbst. Dartiber hinaus gibt es noch weitere Tools, die
du zum Teil kostenfrei und zum Teil kostenpflichtig nutzen
kannst.

TOOL-TIPPS

Auf der ndchsten Seite erfdhrst du, welche Tools du
verwenden kannst, um ein geeignetes Keyword zu finden.

JETLTINIRD'S SPANNEND!
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GOOGLE SUCHE

Am besten fingst du ganz einfach mit Google an: Gib' in das Suchfeld den Begriff

,Unternehmensfotografie“ oder ,Businessfotografie” ein. Ohne zu bestdtigen (d.h.

noch nicht Enter driicken), erscheint bereits eine Liste mit Suchbegriffen, die von
Nutzern bei Google hdufig eingegeben werden.

GO. g |e Q. Businessfotografie

2 businassfolografie

Y businessfolografie leipzig

Y businessfolografie drasden

4 businessfolografie mit kenzept
4 businessfolografie praise

2 businessfolografie tipps

2 businessfolografie berlin

. businessfolografis hamburg

“ businessfotografie kiln

“ businessfolografie frankfurt

Uinangeme 558 Vena

GOI' gle . Unternehmensiotografie

. unternehmensfolografie
untermnehmensfotografie preise
L unternehmensfotografie miinchen
. unterneghmensfetegrafie hamburg
9. unternehmensfetegrafie now
. unternehmensfotegrafie berlin
2 untemehmensiotografie kéln
2. untemehmensfotografie leipzig
© untemehmensiotografie hannover
L unternehmensfotegrafie stuttgart

DAS ERSTE ERGEBNIS

Flr deine Zielgruppe, die nach den genannten Angeboten

suchen, sind also Uber das generelle Thema hinaus noch
weitere Informationen interessant:

¢ Businessfotografie Leipzig
¢ Unternehmensfotografie Preise
¢ Businessfotografie Tipps
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KWFINDER

Um herauszufinden, welches Suchvolumen deine in Frage kommenden Keywords
besitzen, kannst du beispielsweise den KWFinder verwenden. Dieses Tool kannst du
10 Tage kostenfrei testen. AnschlieBend entscheidest du, ob du dich fiir die
kostenpflichtige Version anmeldest und damit tdglich 100 Keywords ausspdhen
kannst. Hier gibst du deinen Suchbegriff ein, wihlst das Land und
die Sprache aus. Der anschlieBBende Klick auf ,Find keywords” liefert dir das

Ergebnis.
Search by Keywoed Saarch by Domain

businessfolografie leipzig = Cermany - B8 German -

- Filer Roelabed kiywonds. Autocomplete Questions

o = Kaywords Trand & Saarch S0PC SPPC KD

o Bbusinessfatografie leipzig WA Wik Wik

O *  businessfotos 1,500 5233 7 [ 11 ]
[

O * businessfolografie 1.500 s2.02 E [ 13 ]
it

a businessbilder 1900 k] 7

AN DIESER STELLE R

. . o o . . Nutzer suchen monatlich
wird es schon viel spezifischer und du naherst dich einem nach dem Keyword

brauchbaren Keyword. Der KWFinder liefert uns nach der ,Businessfotografie”
Analyse Alternativen, denn wie du sehen kannst, ist das « Durchschnittlich 1.900
Suchvolumen fir das Keyword ,Businessfotografie Leipzig” Nutzer suchen monatlich
sehr gering. Die Alternativen hingegen sind weitaus haufiger nach dem Keyword

gesucht: .Businessfotos”

B GANZ RECHTS

in der Tabelle zeigt sich auBerdem der Schwierigkeitsgrad in
& Saarch scee B 0 Bezug auf die Mitbewerber, die von Google mit dem jeweiligen

Suchbegriff als Ergebnis angezeigt werden. Der

Schwierigkeitsgrad wird von 0-100 angegeben, wobei 0 mit

1500 wun ~einfach” und 100 ,besser nicht” angegeben wird. Dieser Wert
verrat dir, ob es einfach oder schwer wird, mit dem Suchbegriff
sichtbar zu werden.

Wik Wik

1.500 Loz

1900 $233



https://mangools.com/#a58734f4f285f7374b87485ba
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KWFINDER

Mit Hilfe all dieser Informationen, die du nun sammeln konntest, entscheidest du
dich nun fiir einen Suchbegriff, mit dem du fortan arbeitest. Fiir unser Beispiel
nehmen wir das Keyword ,,Businessfotos”.

TIPP

Der KWFinder zeigt dir dartiber hinaus, welche Webseiten auf

\ den ersten 9-10 Platzen bei Google erscheinen, wenn nach dem
P Keyword gesucht wird. Schaue dich bei deiner Konkurrenz gerne
- einmal um, wie ihre Webseiten aufgebaut sind und lass dich
/ N
-
9

gerne inspirieren. Immerhin haben sie es unter die Top 10 der
Sucherergebnisse geschafft.

AUF DIE GLEICHE WEISE

kannst du nun auch die anderen Keywords analysieren, die fur
dich bei deiner ersten Recherche in Frage kommen. Entscheide

Suchbegriff 1:
Suchvolumen 13.000
Schwierigkeit: 32

dich nun fur ein Keyword, dass ein im Verhaltnis zur

Suchbegriff 2:
Schwierigkeit hohes Suchvolumen aufweist. Nur ein Beispiel: &

Suchvolumen 980
Schwierigkeit: 11

DIE CHANCEN

mit dem ersten Keyword gegen die Mitbewerber-Seiten zu
bestehen, ist gering. Was nutzen dir 13.000 Suchende, die deine

Seite gar nicht zu sehen bekommen? Wir wirden dir in diesem
Beispiel zum zweiten Suchbegriff raten, da das Suchvolumen
dennoch hoch ist, die Schwierigkeit jedoch gering. Die Chance,
auf den oberen Platzen der Suchergebnisse zu gelangen, ist im
zweiten Fall deutlich besser.



https://kwfinder.com/
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GOOGLE KEYWORD-PLANNER

Der Google Keyword-Planner ist eine kostenfreie Alternative zum KWFinder.
Voraussetzung ist ein aktives Google Ads Konto. Mit dem Planner kannst du ebenso
Keyword-ldeen ermitteln und neue Suchbegriffe finden, die zu dir und deinem
Business passen. Du erhdltst zudem Schdtzungen zu den Suchanfragen und dem
Schwierigkeitsgrad.

Durchschnittl. Suchanfragen pro
[ Keyword (nach Relevanz) L. Mo | Wettbewern

‘Von Ihnen eingegebene Bagrifie

O  businessfotos 1000 - 10000 Gering
Keyword-deen

O businessbiider 1000~ 10000 Gering
D professiondlle businessfotos 10-100 Gering
[ businessfologratie preise 10-100  Mitlel
[0 businessfolos modem 1W=100 Gering
O  totograf businesstotos 0-100  Gering

I N D AS S U G H F E I' D ein weiteres alternative

gibst du ein oder mehrere Keywords ein und bestatigst mit Tool, das sich fiir die
einem Klick auf ,Ergebnisse anzeigen”. Nun erscheint eine Liste Keyword-Recherche
mit der Auswertung Uber die Anzahl durchschnittlicher eignet:
Suchanfragen und die Einschatzung der Schwierigkeit in Bezug

auf die Mitbewerber. Du findest hier alternative Suchbegriffe, o Ubersuggest

die du als TeilUberschriften einsetzen kannst. Um bei unserem

Thema ,Businessfotos” zu bleiben, kdnntest du bspw. in einem

Abschnitt etwas Uber ,Businessfotos modern” berichten.

TIPP

Answer the Public: Dieses Online-Tool ist besonders interessant
und bietet sich vor allem fir Blogbeitrage an. AnswerThePublic
bedeutet tbersetzt ,antworte der Offentlichkeit”. Suchende

geben haufig ganze Fragesatze in das Suchfeld bei Google ein.
AnswerThePublic analysiert die tatsachlich bei Google
eingegebenen Fragen, so dass du einen Uberblick bekommst,
was deine Zielgruppe tatsachlich interessiert. Damit bist du in
der Lage, konkrete Antworten zu liefern.



https://answerthepublic.com/
https://ads.google.com/intl/de_de/home/tools/keyword-planner/
https://neilpatel.com/de/ubersuggest/
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INHALTE

Das A und O einer Webseite sind die Inhalte. Die Besucher entscheiden sich in nur
wenigen Sekunden, ob sie deine Seite toll finden und verweilen. Auf den ersten Blick
sollten demnach die wichtigsten Informationen zu sehen sein. Niemand
scrollt, wenn das Eingangsbild und der Titel nicht das wiederspiegeln, wonach
gesucht wurde.

DAS BEDEUTET FUR DICH,

dass du deine Startseite auf das Hauptkeyword, wofur du dich
entschieden hast, ausrichtest. Da du dich auf Businessfotografie
spezialisierst, du aber in den oberen Arbeitsschritten
herausgefunden hast, dass das Keyword , Businessfotos”
wesentlich haufiger gesucht wird, sollte dies im Titel sofort
ersichtlich sein. Natrlich wirst du viele Fotos verdéffentlichen.
Verwende als Titelbild also ein themenrelevante Fotos bspw. aus
dem letzten Portraitshooting fiir ein Unternehmen.

BESCHREIBE AUF DER

Webseite dich und dein Unternehmen, deine Arbeitsweise und
Vorgehensweise. Erzahle etwas Uber die Businessfotografie
und lasse hin und wieder dein Hauptkeyword mit einflie3en.
Nur wenn Google erkennt, dass das Thema deiner Webseite
klar ist und alle Inhalte tatsachlich darauf ausgerichtet sind,
wird Google deine Seite als ergebnisrelevant einstufen und in
den Sucherergebnissen anzeigen.

THEMEN FINDEN

Finde fir deine Zielgruppe relevante Themen und bilde sie ab.
Wir wissen aus unserer Keyword-Analyse, dass sich die
Suchenden auch fir , Businessfotografie Tipps” und
»Businessfotografie Preise” interessieren. Baue diese Keywords
als Teiluberschriften ein und fasse Informationen dazu bereits
auf der Startseite zusammen. Konkrete Informationen lieferst du
auf deinen Unterseiten oder Blogbeitragen und fihrst deine
Besucher/innen Uber weiterfiihrende Links dorthin.
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INHALTE RICHTIG ERSTELLEN

Du solltest deine Texte so verfassen, dass sie von Suchmaschinen gefunden werden.
Kund/innen, die bei Google auf der Suche sind, haben meist schon eine konkrete
Kaufabsicht. Sie haben einen Wunsch und ein Ziel. Mit einem auf diese Suchanfragen
optimierten Text auf deiner Webseite, machst du es deinen zukiinftigen Kund/innen
einfacher, dich und dein Angbot zu finden.

TIPP

Wir empfehlen die Beitrage in einem Schreibprogramm (z.B.

\ Word) zu erstellen und nicht die ganze Zeit im Backend deiner
P Webseite zu arbeiten. Denn in einem Schreibprogramm hast du
- die Méglichkeit, den Text mit Uberschriften zu gliedern und die
/ N
-—
o

Anzahl an Wértern immer im Blick zu behalten. Das

Rechtschreibprogramm weist dich dartber hinaus auf mogliche
Fehler hin. All das ist im Editor deiner Webseite im Regelfall nicht
moglich.

WAHLE FUR DEINEN

Tipps"
Inhalt (sowohl fur die Startseite als auch die Unterseiten und
Blogbeitrage) themenrelevante Keywords, die du vorab "Die besten Tipps fur deine
ermittelst, so wie wir es oben bereits ausfihrlich beschrieben Businessfotos"
haben. Um bei dem Beispiel zu bleiben, kannst du einen
Beitrag zum Thema ,Businessfotografie Tipps" schreiben. "7 wertvolle Businessfotografie
Deine (Teil)Uberschriften kénnten also so oder so dhnlich Tipps, die du unbedingt
lauten: beachten solltest"

AUTHENTIZITAT IST

entscheidend. Grundsatzlich gilt, dass die Inhalte so authentisch
wie moglich sein sollten. Wahle einen Stil, der zu dir und deiner

Zielgruppe passt. Auch im Bereich der Businessfotografie, um
bei diesem Beispiel zu bleiben, muss nicht alles streng und ernst
zugehen. Gestalte deine Texte so, dass die Fragen deiner
Zielgruppe beantwortet werden. Fir dich ist meistens alles klar,
es ist ja auch dein Spezialgebiet, aber die Interessenten sind
Laien und haben durchaus noch viele Fragen. Beantworte sie.
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INHALTE RICHTIG ERSTELLEN

Achte darauf, dass sich deine Texte gut lesen lassen. Wie ist das gemeint? Google
analysiert auch die Leserfreundlichkeit. Wenn es sich nicht gerade um einen
Fachbeitrag auf einer Wissenschaftsseite geht, dann achte darauf, dass dein Text
leicht verstandlich und vor allem gut gegliedert ist.

TEILUBERSCHRIFTEN

Arbeite mit Teillberschriften, damit deine Besucher/innen
schnell Uberblicken kénnen, worum es in den einzelnen
1 Abschnitten geht und ob es fiir sie interessant ist. Die
. Teillberschriften sollten hin und wieder Keywords beinhalten,
die von deiner Zielgruppe gesucht werden.

SATZ- & TEXTLANGEN

Die Abschnitte sollten nicht langer als 300 Worter sein.
Unterteile einen Abschnitt nach max. 150 Wértern zusatzlich in
Absitze. Das erhéht die Ubersichtlichkeit.

Die Satze schlieBlich solltest du ebenso relativ
kurz halten und nicht so stark verschachteln.

KEYWORDDICHTE

Verwende das gewahlte Keyword in einigen Teilliberschriften
und im Text. Ubertreibe es jedoch nicht, denn "liberoptimierte"
Texte sind weder angenehm zu lesen, noch lasst sich Google
damit Uberlisten. Die Keywords verwendest du also immer unter
der Pramisse, dass sich der Text gut lesen lasst.
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FOTOS UND GRAFIKEN

[llustriere deine Beitrige immer mit passenden Bildern, Fotografien und Grafiken.
Das konnen eigene Produktaufnahmen oder auch Fotos von dir und deinem Team,
deinem Geschdft und deinen Rdumlichkeiten sein. Du kannst aber auch auf sog.
Stockfotos zuriickgreifen.

BILDER UND GRAFIKEN

solltest du in Abhangigkeit von der Lange des Textes mindestens
aller 3 Abschnitte eingefiigen. Wahle natirlich noch ein Titel-
bzw. Beitragsbild aus, das als Titelbild deiner Unterseiten und
Beitrage fungiert. Je nachdem, um welches Thema es sich
handelt, kannst du auch Grafiken und Icons verwenden, um
deinen Text optisch aufzulockern und Ubersichten gestalterisch
hervorzuheben.

TIPP

Es gibt verschiedene Datenbanken, die kostenfreie Bilder und
Grafiken zur Verfligung stellen.

FREEPIK
PIXABAY
UNSPLASH
ELATICON

BEACHTE DABEI

immer die Urheberrechte. Auf einigen Plattformen gibt es keine
Bedingungen fur die Verwendung der Bilder, wobei die Nennung
des/r Urhebers/in gern gesehen wird. Andere Anbieter machen
die Verwendung der Bilder und Fotos unter der zwingenden
Voraussetzung der Quellenangabe mdglich.



https://www.freepik.com/home
https://www.freepik.com/home
https://pixabay.com/de/
https://unsplash.com/
https://www.flaticon.com/
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INHALTE RICHTIG EINBINDEN &
VEROFFENTLICHEN

Hast du deinen Text fertig und auch schon Bilder ausgewdhlt, kannst du nun
beginnen, den Inhalt mit Hilfe des Editors auf deiner Webseite einzufiigen. Gestalte
es iibersichtlich, so dass die Infos schnell und einfach erfasst werden kénnen.

TITLE & META

Fur jeden Beitrag und jede Seite solltest du den SEO-Title und die
Meta-Beschreibung anpassen. Sowohl im Titel als auch in der
90% darunter befindlichen Beschreibung trégst du das fur diese Seite
gewahlte Keyword ein. Interessenten Uberfliegen die Ergebnisse
und wahlen in klrzester Zeit, welche Seite die gewiinschten
Informationen am Wahrscheinlichsten beantworten wird. Dann
ware es doch hervorragend, wenn das deine Seite ware, oder?

@ aronisse oplimale-webseiengestahng

Oplimale Webseilengestaliung | AZOORA -
STARTE EIN PROJEKT

Okl 2, 2010 - Optimale
Webseitengestaltung | AZDORA -
Websele optimigren < Comen -
SEO - Email-Auiomatisierung =
Leag-Genenerung - Webdesign

NEHMEN WIR MAL AN,

du hast an dieser Stelle eine glasklare Beschreibung erstellt und
deine Seite erscheint auf Platz 3 der Suchergebnisse. Die zwei

Mitbewerber auf den Platzen 1 und 2 haben es mit dem SEO-
Title und der Meta-Beschreibung nicht so ernst genommen.
Dann ware es doch hervorragend, wenn die Interessenten nach
einem Blick Uber die Ergebnisse sich flr deine Seite entscheiden
wirden, da dein Title und deine Meta-Beschreibung ins
Schwarze treffen!




n 8
FERTIG?

Du hast dir nun die Grundlage geschaffen, eine sichtbare — also fiir deine Zielgruppe
auffindbare — Webseite zu erstellen. Natiirlich, das wirst du dir sicher denken koénnen,
ist das noch nicht das Ende vom Lied. Das Ziel dieses eBooks ist es, eine gute
Grundlage zu schaffen und einen Fahrplan an die Hand zu bekommen. Alles weitere
konnen wir an dieser Stelle nur anschneiden.

MENU

E—— Dein Menu sollte auf jeden Fall vorhanden sein, und zwar von
_— jeder Seite aus. Keiner mochte sich verlaufen, auch nicht auf
e einer Webseite. Kategorisiere dein Menu in verschiedene
e Themen, baue es logisch und gut strukturiert auf. Vergiss' nicht,
—_— neue Seiten und Beitrége in deine Linkstruktur einzupflegen!

INTERNE VERLINKUNGEN

Deine einzelnen Seiten sollen nach Moglichkeit nicht nur fir
sich alleine stehen. Biete deinen Besucher/innen die
Maglichkeit, auch deine anderen Beitrage zu lesen. Wenn du in
einem Text andere Themen ansprichst, Uber die du bereits
ausfuhrliche Beitrage geschrieben hast, dann verlinke diese
Beitrage genau an dieser Stelle. Das sind interne Verlinkungen,
also Verlinkungen auf deiner Webseite, die zu anderen Seiten
und Beitragen auf deiner Webseite fiihren.

FEHLERHAFTE LINKS

Es kommt nicht selten vor, dass sich Fehler einschleichen und
deine gesetzten Links ins Leere fihren. Das kann zum Beispiel
passieren, wenn du einen Beitrag I6schst. Verlinkungen
innerhalb deiner Webseite, die zu diesem Beitrag fuhrten,
fihren deine Besucher/innen nun ins Leere. Je umfangreicher
die Webseite, desto miihsamer ist es, alle Links regelmaRig zu
Uberprifen. Hier helfen Plugins, die du im Backend installierst
und die permanent deine Seiten auf fehlerhafte Links Gberpruft.
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BONUS

Checkliste SEO Text Grundlagen

VORBEREITUNG

O Thema genau bestimmen
() Keyword-Recherche
1. O Haupt-Keyword festlegen
O Unter-Keywords und Variationen festlegen
O Textgliederung erarbeiten

O Uberschriften festlegen (Keywords verwenden)

TEXT VERFASSEN

O Haupt-Keyword fiir erste Uberschrift verwenden

O TeilUberschriften mit Keyword-Variationen versehen
O Hautpkeyword regelmaRig in den Text einflechten
O Satzldngen beachten, Schachtelsatze vermeiden

(O Absatz- und Abschnittldngen

() Bildelemente, Grafiken, Aufzdhlungen, Icons... verwenden

META-BESCHREIBUNG

() SEO Titel: Haupt-Keyword verwenden

SEO Titel: deinen Namen/den deines Unternehmens verwenden
) Meta-Beschreibung formulieren: Hauptkeyword verwenden

Meta-Beschreibung: Aufzahlung der wichtigsten Aspekte




0N
IMPRESSUM

Copyright © azoora, eine Marke der MW-ITD GmbH
Arno-Nitzsche-StraBe 45A, 04277 Leipzig
Alle Rechte vorbehalten.

erstellt mit canva - canva.com

@ https://ALOORA.de

@AZOORA.DE

WIR FREUEN UNS

auf deinen Besuch!




